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发电企业售电管理平台设计与开发
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(大唐四川发电有限公司,四川

 

成都 610000)

摘 要:为适应电力市场化改革的需要,遵循实用性、安全性、可扩展性原则,采用三层架构设计,利用大数据和移动互联网

技术,开发了发电企业售电管理平台。平台包括数据管理、文档管理、合同管理、客户管理、交易管理、结算管理、营销分析、

高级应用等多个功能模块,可实现对营销数据的有效收集存储、高效分析利用,能够有效提升发电企业电力营销工作效率,

为发电企业参与市场竞争提供决策支持,不断提升发电企业在电力市场中的竞争力,促进发电企业的发展。
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Abstract:In
 

order
 

to
 

meet
 

the
 

needs
 

of
 

electricity
 

market
 

reform,following
 

the
 

principles
 

of
 

practicality,securi-
ty

 

and
 

scalability,a
 

three-tier
 

architecture
 

design
 

is
 

adopted,and
 

a
 

power
 

sales
 

management
 

platform
 

for
 

power
 

generation
 

enterprises
 

is
 

developed
 

by
 

using
 

big
 

data
 

and
 

mobile
 

Internet
 

technology.
 

The
 

platform
 

includes
 

data
 

management,document
 

management,contract
 

management,customer
 

management,transaction
 

manage-
ment,settlement

 

management,marketing
 

analysis,advanced
 

application
 

and
 

other
 

functional
 

modules,which
 

can
 

realize
 

the
 

effective
 

collection,
 

storage,efficient
 

analysis
 

and
 

utilization
 

of
 

marketing
 

data,it
 

can
 

effectively
 

improve
 

the
 

power
 

marketing
 

efficiency
 

of
 

power
 

generation
 

enterprises
 

and
 

provide
 

decision
 

support
 

for
 

power
 

generation
 

enterprises
 

to
 

participate
 

in
 

the
 

market
 

competition,continuously
 

improve
 

the
 

competitiveness
 

of
 

power
 

generation
 

enterprises
 

in
 

the
 

power
 

market,and
 

promote
 

the
 

operation
 

and
 

development
 

of
 

power
 

gener-
ation

 

enterprises.
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0 引 言

《中共中央国务院关于进一步深化电力体制

改革的若干意见》(中发[2015]9号)文出台后,各
地均在积极推进电力市场建设,取得了不错成效,
市场交易规模越来越大,交易体系越来越来成熟。
随着电力市场化改革的深入推进,作为市场主体,
发电企业电力营销工作也愈发复杂。一是需要收

集处理大量的营销信息,研究市场交易策略;二是

参与电力交易的品种和频次不断增加,现货市场

建立后,发电企业更是每天都需要交易[1];三是结

算愈发复杂,现货市场运行后要实现日清月结。
单纯依靠手工计算,发电企业电力营销已无法满

足市场化改革的需求,迫切需要利用计算机技术
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建立一套管理系统,提高电力营销工作水平,辅助

发电企业参与电力市场交易[2]。立足新的形势,
利用大数据和移动互联网技术,设计了发电企业

售电管理平台,可供发电企业开发相关系统参考。

1 系统设计开发目标和原则

1.1 设计开发目标

以数据管理为中心、以辅助决策为目标,将发

电计划、电力交易、电费结算、市场分析等整合形

成一体化的适应新的电力市场环境的发电企业售

电管理平台。通过平台实现营销数据在部门内部

和公司部门之间进行稳定、自由的交换和共享,实
现对营销数据的深入挖掘分析应用。平台应具备

良好的拓展能力和易于使用的方便性,功能上要

体现真正的实用价值,为发电企业电力营销工作

第43卷第6期

2024年12月

四 川 水 力 发 电
 

Sichuan Hydropower
Ⅴol.43,

 

No.6
Dec.,2024



102   Sichuan
 

Hydropower

提供良好的决策支持。

1.2 设计开发原则
  

(1)实用性。对电力营销业务进行细致梳理,
扎实做好需求分析,合理设计功能模块,满足当前

电力营销工作的需要,提升电力营销工作效率。
  

(2)安全性。结合企业自身信息化建设情况,
合理规划布置平台运行环境,保证平台数据安全

和平稳运行。
  

(3)可扩展性。灵活设计平台架构,保持平

台良好的可扩展性,适应企业和电力市场不同

发展阶段的需要,节约开发成本,提升企业市场

竞争力。

2 平台总体架构及功能模块设计

2.1 平台架构设计
  

平台采用B/S结构设计,服务器布设在企业

数据云平台上,用户通过浏览器,进行身份认证,
获得相应权限后,可访问平台。部分功能还可以

通过移动设备进行访问,实现移动办公,提高电力

营销工作效率。整个平台分为数据层、应用逻辑

处理层、界面层。数据层根据企业数据中心规划

统一设计,布设在企业数据云上,主要分类存储生

产、计划、市场、交易、合同、结算等各类数据,方便

平台使用的同时也为公司其它系统提供数据源。
应用逻辑层是应用逻辑处理的核心,是具体业务

的实现。它包含火电成本分析、电力负荷预测、交
易行为分析等组件,安装在 Web服务器上,作为

NT服务后台运行,程序由计算机语言编程实现。
界面层通过 Web

 

Service调用这些专业应用组

件。界面层开发 Web页面,提供给用户丰富的人

机交互手段和数据表示方法。界面层的功能简洁

清晰,大部分的应用逻辑部分被移植到应用服务

器上,但简单的应用逻辑处理和数据访问仍在界

面层上实现,以获得较高效率。三层B/S结构的

发电企业售电管理平台系统结构见图1。

图1 三层B/S结构的发电企业售电管理平台系统结构

2.2 平台功能模块设计

结合电力营销工作实际,设计了以下功能

模块:
(1)数据管理模块。包括数据导入和数据查

询功能。数据导入主要实现生产、计划、市场等营

销数据的收集存储,以自动采集为主、手动录入为

辅,尽量广泛和及时地收集存储有关营销数据,为
营销分析和高级应用模块提供数据支撑。数据查

询则是提供对基础数据、生产数据、计划数据、交
易数据、结算数据、辅助服务数据、市场数据等进

行查询。
  

(2)文档管理模块。包括文档导入和查询功

能。实现对诸如电力政策、交易方案、汇报材料等

与电力营销相关的重要文档的电子化集中管理,
便于文档查阅和共享。

  

(3)客户管理模块。包括客户分析和客户档

案功能模块。客户分析直观展示电力用户的签约

客户和未签约客户的分布情况、签约客户所属行

业分析、签约客户电压等级分析。客户档案记录

电力用户和售电公司的各种企业资料,并且展示

客户的签约情况和客户用电量情况。
  

(4)合同管理模块。包括合同起草、合同文本

和合同模板功能。通过该模块实现对各类售电合

同进行电子化管理,同时将电量、电价等重要信息

存储入库,为其它应用奠定数据基础。
  

(5)交易管理模块。包括交易公告、交易申
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报、交易结果、交易资料审批功能模块,实现对平

台集中交易的全过程管理,规范交易管理,将相关

信息存储入库,方便信息共享。
  

(6)结算管理模块。结算管理主要是可以帮

助相关进行月度收入估算、账单管理、交易结算账

单校核、电费预结算,以便于相关人员更方便的查

找交易结算单和自动进行账单校核,完成账单的

分类汇总工作。
  

(7)营销分析模块。营销分析主要是对营销报

表实现自动生成的功能,通过建立营销报表模板,
启用或停运实现营销报表的自动显示或消失,营销

报表主要包括季度报表、周报、月报,这样可以大大

提高相关人员的报表制作的准确性和效率。
  

(8)高级应用模块。利用大数据分析技术,充
分挖掘存储在数据云平台上的各类营销数据的价

值,提供诸如因素分析,发电情况跟踪,电量预测,
价格预测等高级功能,为电力营销提供决策支持。

  

(9)配置中心模块。配置中心主要是对系统的

配置和系统人员的管理,包括菜单管理,角色管理,
用户管理,部门管理,职位管理,字典管理,系统日

志,公司信息设置、流程设置、短信记录、消息推送

设置等,有权限的用户可以对每一项进行配置。

3 系统关键技术

3.1 大数据技术

当今世界,信息技术与经济社会的交会融合

引发数据迅猛增长,数据已成为国家基础性战略

资源。各个行业和企业都在探索如何将大数据和

云计算技术与自身相结合,搭建企业数据云平台,
实现自身的高质量发展。基于大数据环境下信息

化技术的发展以及电力企业的体制改革,实现电

力营销信息化发展标准化和统一化是当下电力企

业改革的主要方向,大部分电力企业由传统营销

转为信息化营销平台[3]。平台将营销数据进行了

细致分类,不同类型数据采用不同的采集方式,通
过企业数据云平台实现各类数据的交互和存储,
同时利用大数据分析技术,充分挖掘数据的价值。

3.2 移动互联网技术

移动互联网是指移动通信终端与互联网相结

合成为一体,是用户使用手机、PDA或其他无线

终端设备,通过速率较高的移动网络,在移动状态

下随时、随地访向Internet以获取信息,使用商

务、娱乐等各种网络服务[4]。通过移动互联网,人

们可以使用手机、平板电脑等移动终端设备浏览新

闻,还可以使用各种移动互联网应用。利用移动互

联网技术,根据电力营销工作实际需要,将一些关

键信息和流程,实现在移动设备上进行查看和操

作,可进行移动办公,提高了电力营销工作效率。

3.3 面向对象技术

面向对象技术是一种全新的系统分析与设计

方法,该技术着眼于通过软件对象来模拟现实中

的实际物理对象把数据和过程结合在一起赋予数

据以动作[5]。售电管理平台主要为营销人员提供

决策支持,为利用最新研究成果,不断适应市场规

则变化,一些高级应用需要不断的调整和扩充。
鉴于此,平台程序设计采用面向对象的方法,将高

级应用按对象,进行分类,例如,高级应用包括火

电成本分析类、电力负荷预测类、竞价策略分析类

等。通过对象对高级应用进行建模,形成通用的、
规范化的高级应用,不会因为市场规则的变化而导

致所涉及模块的大量改写,易于实现软件的重组、
移植、扩充,能广泛应用于不同的电力市场情况。

4 结 语

结合发电企业电力营销工作实际,考虑未来

电力市场发展,设计发电企业售电管理平台,可帮

助发电企业有效适应市场化改革的需要,具有较

强的实用性。为更好发挥平台作用,发电企业可

根据电力市场发展情况,对高级应用模块进行不

断调整优化,更好为企业参与电力市场提供决策

支持。同时,发电企业应呼吁政府相关主管部门,
在保证交易系统安全的情况下,尽可能开放与电

力交易中心电力交易平台的数据交互接口,以便

更加高效和快捷地获取市场信息。
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